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Nove tehnologije punim ko-
racima grabe naprijed i sve je
teZe dobiti utrku sa vremenom i
imati nesto "naj" ili posljedniji hit.
Kazu da novi modeli kompjutera
zastarijevaju za samo Cetiri mje-
seca, a svaki dan izlaze novi i
novi programi. Bolji, brzi i sa
mnogo vise moguénosti.

Gigabajti i megaherci ve¢
postaju svakodnevica, a digita-
Ina tehnologija obrade slike i to-
na je u punoj upotrebi u Sved-
skoj. Tako ni slika o klasiénom
"starom dobrom radiju" vise nije
ni nalik. Spikeri iS¢ezavaju sa
javne scene, a ni tonci nisu vise
neophodni, jer novinar sam po-
mocu digitalnih programa i kom-
pjutera, obraduje svoje priloge
(intervjue, reportaze ili telefon-
ska javljanja). Sve vise je
"voznje" programa direktno, ali
bez "posade". Zato su tu ko-
mpjuteri i treba samo programi-
rati.

Novine i TV gube rejting

To se isto deSava i sa televi-
zijom, a i novine sve viSe gube
na rejtingu i Citanost im opada
(u Svedskoj su novine medi-
j broj jedan i imaju snazan uticaj
na javno mnijenje). Sva ova di-
gitalizacija, automatizacija i per-
fektnost u realizaciji nisu ostavi-
le ravnodusne vlasnike "klasi-
¢nih" medija, te im je dobrano
prisutna glavobolja u zadnje vri-
jeme. Mnogi ¢e se pitati, Sta je
sada razlog ovome. To ¢udo je
pojava Interneta, koji je premos-
tio sve barijere i u kojem je
ukomponovano sve. Od teksta,
slike, pa do video ili tonskog za-
pisa. Sve to mozete lako, brzo i
relativno jeftino dobiti, ako svoj
personalni kompjuter prikopcate
na Internet.

U Svedskoj postoji 2,5 mili-
ona priklju¢aka na Internet, a
trenutni trend porasta je oko
100.000 priklju¢aka svakog mje-
seca. Vlasnici telefonskih kon-

NOVO VRIJEME TRAZI PROMJENE

Televizija u sjeni Interneta

Ako zelite dobru reklamu, onda je stavite na Internet ® Posljednja ispitivanja su pokazala da u odnosu na TV vec¢e

cerna zabrinuti su sve vecom
upotrebom Interneta kojom se
za male pare (tarifa lokalnog
razgovora) upostavlja telefon-
ska veza sa cijelim svijetom.
Popularno je i uvezivanje u 'sije-
lo' i pricanje na Internetu. Tako
se sve ¢eSc¢e Bosanci nalaze na
Internetu, pa se Sarajevo, Nju-
jork, Kopenhagen i Malme po-
vezu i prica moze da otpocne.
Cesto se nade i slika (preko ka-
mera koje su prikljuéene na
PC), pa veselju i zabavi nigdje
kraja.

Svi koji Zele da ostanu u ko-
raku sa novim vremenom prila-
godavaju se novonastaloj situ-
aciji, a ni vlasnici medija ne sje-
de skrtenih ruku. Zato se ne
treba ¢uditi najnovijim ispitivaniji-
ma koja su pokazala da je rekla-
mna kampanja po Internetu da-
la mnogo bolje rezultate nego
ona na televiziji. To je i bio ra-
zlog za najjacu privatnu TV kucu
u Svedskoj TV 4, dai sama uve-
de svoju Web stranicu, preko
koje Zeli da zadrzi poziciju jedne
od najuticajnijih informativnih
kuéa. Za samo mjesec dana oni
su "imali posjetu” na svojoj stra-
nici od 600.000 znatizeljnika.
Odmah su se i ostale TV kuce
ukljucile.

U ovoj zemlji zivi samo oko
8,5 miliona stanovnika, ali je na
prvom mjestu u svijetu po broju
kompjutera u usporedbi na broj
stanovnika. Ipak treba dodati i
da kultura citanja je ovdje ve-
oma velika, tako da tirazi novina
iznose i viSe od milion primjera-
ka, a uobi€ajni su tirazi regional-
nih novinskih izdanja veci od
100.000 primjeraka. Gotovo
svaki stanovnik ove zemlje pret-
pla¢en je bar na jedne dnevne
novine, a nije rijetkost i na vise.

Da sve nije u domenu naga-
danja ili pak kakvih $pekulacija
pokazuju pedantna ispitivanja i
pracenja svih tokova na trzistu.
Ona su opet u prvi plan izbacila
Internet, jer za direktnu prodaju

rezultate daje Internet...

i njenu reklamu na Internetu u
prvih devet mjeseci prosle godi-
ne potroseno je 43 miliona kru-
na (1DM - 4,6 krune), a prema
predvidanju zavrsni zbir u 1998.
godini ¢e biti ¢ak 73 miliona kru-
na.

Besplatne pretplate

Usporedbe radi u istom peri-
odu ove godine na radiju se re-
klamiralo u vrijednosti od 200
miliona kruna. Ovo pokazuje po-
najviSe za koga "vrijeme radi".
Sada se nude i besplatne pret-
plate na Internet, ali korisnici bi

trali kako preko granice prelaze
paketi puni cigareta i alkohola
(Sto je ovdje veoma skupo), a
da nisu mogli nista uraditi. Ipak,
drzava je to okarakterisala za-
branjenom trgovinom.

Ako za cigarete i alkohol ima
‘granica’, granica za Internet
nema. Rezervacija i kupovina
karata za avion, pozoriste ili bi-
oskop postaje uobi¢ajena. Pre-
ko Interneta i vas bankovni ra-
¢un je dostupan i uvijek na uslu-
zi. Berzovne transakcije se sada
najvie obavljaju na Internetu, a
na njima su najaktivniji bas mla-
di do 25 godina. Oni rade 'brzu’

Internet: nesluéene mogucnosti

u toku rada (surfanja) na Inter-
netu, svakih dvije minute dobi-
vali po neku reklamnu poruku
direktno u program. Tako Inter-
net sve vise izbija u fokus trzi-
Snih zbivanja i sigurno je da ¢e
on zapravo dati mogucénost iz-
gradnji potpuno novih formi
trgovine. Kupci ve¢ sada ne mo-
raju i¢i u tgovinu ili putovati ¢ak
u druge zemlje da bi nesto kupi-
li. Dovoljno je samo preko Inter-
neta izvrSiti narudzbu i roba ¢e
vam biti dostavljena na kuénu
adresu. Ovakav nalin prodaje
zadaje glavobolje carinicima ko-
ji su do nedavno nijemo proma-

kupovinu, tako da najvise 15 mi-
nuta zadrzavaju akcije u posje-
du i odmah prodaju. Sve je ma-
nje onih koji kupuju i muzicke
kasete ili CD, jer se sve moze
naéi na Internetu, a kad se tu
doda i moguénost direktnog sni-
manja na vlastiti CD...

Nokia ispred Eriksona

lako je domaci Erikson (tele-
fon i telekomunikacije) izgubio
duel sa Nokiom, gdje se ispiti-
vao njihov kvalitet prezentova-
nja na Internetu, od izgleda, di-
zajna, informacija o proizvodi-

ma, reklami, posebnim dodaci-
ma i atraktivnosti. Rezultat je
bio 39 : 34 u korist Nokie. Auto-
mobilska industrija SAAB inten-
zivno radi na prodaji posred-
stvom Interneta. Prodavadi u
salonima automobila pozvani su
na preobuku, tako da nista vise
nije kao nekad.

| jo§ jedan primjer u prilog
ovome je spustanje sonde na
Mars. Tada je NASA po-
sredstvom Interneta odaslala
slike Marsa u svijet. Kako nije
bilo direktnog prenosa na TV, to
je izazvalo pravu najezdu posje-
tilaca na Internet stranicu
NASA-e. Posjeta je bila rekor-
dna i za samo sat vremena bilo
je ¢ak 20 miliona posjetilaca.
Jedino je samo izvjesno da In-
ternetu nema kraja.

Sada je to digitalna tehnolo-
gija koja mijenja druge sfere
ljudskog djelokruga rada. Radio
i TV su ovdje u transformacija-
ma. Covjek ¢e moéi samo ispi-
sati na displeju svoga prijemni-
ka Sta zeli sluati (npr. vijesti,
meteorolosku  prognozu) i
odmah ¢e dobiti radio-stanicu
koja u to vrijeme emituje te sa-
drzaje. lli kad bude slusao pje-
smu imaée ispisan naziv
melodije i ime izvodada na
displeju. Ne treba se pitati zasto
je cijena obicnih televizora drsti-
¢€no pala, samo par stotina DM.

Glavna Svedska telefonska
ku¢a Telia odluila je da stavi
kompletan telefonski katalog sa
svim pretplatnicima iz cijele ze-
mlje na Interent. U katalogu je
obradeno oko 4,5 miliona kori-
snika telefona, a pojednici ¢e
moci da se izjasne i kazu »ne«
ako ne Zele da njihovo ime bu-
de na Interentu. Elektronski ka-
talog treba biti gotov u prvoj po-
lovini ove godine. Uzgred da
kazemo, svaki telefonski pret-
platnik dobija besplatni stampa-
ni katalog za lokalna podrucja
svake godine. ]
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